OSNOVNA SOLA BRATOV LETONJA SMARTNO OB
PAKI

Smartno ob Paki 117, 3327 Smartno ob Paki

MLADI RAZISKOVALCI ZA RAZVOJ SALESKE DOLINE

RAZISKOVALNANALOGA

GLOBALIZACIJA V NASEM ZIVLJENJU NEKOC
IN DANES

Tematsko podroc¢je: EKONOMIJA

Avtorici:
Manca Poberznik, 8. razred
Vida Ramsak, 8. razred

Mentor:
Kristina Jazbinsek Vovk, prof.

Velenje, 2019



Poberznik, M., Ramsak, V., Globalizacija v naSem Zivljenju neko¢ in danes I
Raziskovalna naloga, OS bratov Letonja Smartno ob Paki, 2019

Raziskovalna naloga je bila opravljena na Osnovni $oli bratov Letonja Smartno ob Paki.

Mentorica: Kristina Jazbinsek Vovk, prof.

Datum predstavitve: marec 2019



Poberznik, M., Ramsak, V., Globalizacija v nasem zivljenju neko¢ in danes 1
Raziskovalna naloga, OS bratov Letonja Smartno ob Paki, 2019

KLJUCNA DOKUMENTACIJSKA INFORMACIJA

%

SD  OS bratov Letonja Smartno ob Paki, Solsko leto 2018/19
KG globalizacija / povezanost / izvor izdelkov

AV POBERZNIK, Manca / RAMSAK, Vida

SA  JAZBINSEK VOVK, Kristina

KZ 3327 Smartno ob Paki, Smartno ob Paki 117

ZA OS bratov Letonja Smartno ob Paki, Smartno ob Paki

LI 2019

IN GLOBALIZACIJA V NASEM ZIVLJENJU NEKOC IN DANES
TD Raziskovalna naloga

OP VI, 43str., 11 graf., 1 sl., 3 pril., 7 vir.

IJ SL

JI sl/en

Al Zivimo v &asu, ko nam postaja svet vse blizji in dostopnejsi. Dobre prometne povezave
krajSajo razdalje, sodobna tehnologija pa omogoca informiranost o dogajanju po svetu. Tako
spoznavamo druge kulture, se ucimo tujih jezikov in uporabljamo izdelke, narejene v
oddaljenih deZelah. Povezanost, ki prinasa spremembe v druzbi na podrocjih, kot so trgovina,
turizem in kultura, imenujemo globalizacija. Namen raziskovalne naloge je bil ugotoviti, v
kolik$ni meri smo seznanjeni s pojmom globalizacije, od kod prihajajo razne dobrine, Ki jih
uporabljamo, ter primerjati, v kolik§ni meri smo v proces globalizacije mladi vpeti danes in v
kolik$ni meri so bili v stiku z njo nasi starsi in stari starsi. Ugotovitve kazejo, da v sodobnem
¢asu vsakodnevno uporabljamo dobrine, kot so hrana, oblacila in izdelki sodobne tehnologije,
ki izvirajo iz drZzav vsega sveta. Na televiziji gledamo tujejezicne filme, poslusamo glasbo
svetovno znanih izvajalcev in beremo knjige tujih avtorjev. Na pocitnice potujemo tudi

veckrat letno na bliznje in bolj oddaljene destinacije. Raziskava je pokazala, da generaciji
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na$ih starSev in starih starSev menita, da v ¢asu njihovega otrostva proces globalizacije Se ni
bil tako opazen. Vecina druzin je hrano pridelovala doma ali jo kupovala v lokalni trgovini.
Pri izbiri oblaéil so imeli malo izbire, mnogim so oblacila zasile mame. Tudi oni so radi
gledali tuje filme, a so pogosteje kot danes poslusali slovensko namesto tuje glasbe. Potovali

so redkeje, kot potujemo dandanes.
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AB  Nowadays the world is becoming closer and more accessible to us. Good traffic
infrastructure shortens the distances, and modern technology informs us about what happens
around the world. Therefore, we can learn about other cultures and foreign languages and use
products made in far away countries. The integration, which brings social changes in different
areas such as trade, tourism and culture is called globalization. The purpose of this research
work was to find out, how well we know the 'globalization’ term itself, where do our food and
other goods that we use come from and to compare, how embedded with globalization we are
and what was the situation like when our parents and grandparents were children. Every day
we use different goods and products such as food, clothes and modern technology from
countries all over the world. On television we watch films in foreign languages, listen to
worldwide music artists and read books written by foreign authors. We go on holidays more

than once a year choosing nearer and more distant destinations.The research has shown that
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the generations of our parents and grandparents believe that the process of globalization was
not that obvious in their childhood. The majority of people grew their own food or bought it
in a local shop. There was not much choice of what to wear. Many children wore clothes
sewed by their mothers. They were fond od foreign films, but listening to Slovenian music

was more common than it is nowadays. They did not travel as often as we do.
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1 UVvOD

Globalizacija je pojav, ki se nenehno §iri. Dandanes je znanje o "drugem koncu sveta" vecje
kot pa pred leti. S pomocjo prometnih povezav in sodobne tehnologije povezujemo razli¢ne
dele sveta, spoznavamo razli¢ne kulture in tako ugotavljamo, da smo vsi en velik svet, ¢eprav
razdeljen na sedem delov. Tehnologija nam omogoc¢a spremljanje nogometne tekme, ki
poteka v Ameriki, gledanje razli¢nih turskih nadaljevank ali pa ogled dokumentarca iz afriske
divjine. Poslusamo glasbo, ki je bila posneta na drugi celini. Na pocitnice se odpeljemo v
drugo drzavo z avtom ali pa letalom. Tako imamo veliko informacij o dogajanju v drugih
delih sveta, ki jih nas$i starSi, dedki, babice, pradedki in prababice v svojem otrostvu niso

imeli.

Sva Vida in Manca, osmosolki, ki sva se Zeleli poglobiti v razli¢na razmisljanja in vedenja o
globalizaciji. Zeleli sva ugotoviti, v kolik§ni meri smo seznanjeni s samim pojmom in na
kakSen na¢in smo del globalizacije vsakodnevno tudi mi sami; od kod prihajajo hrana in razni
predmeti, ki jih vsakodnevno uporabljamo. Zanimala naju je tudi razlika med stanjem neko¢
in danes — ali so tudi nasi star$i in stari starSi v enaki meri koristili izdelke, ki so nastali v

drzavah vsega sveta. So potovali manj ali enako pogosto, kot potujemo danes?

Svoje delo sva razdelili v tri dele. Najprej sva pregledali literaturo o globalizaciji, ki sva jo
nasli v knjiznicah in na spletu ter se nama je zdela primerna. Nato sva si zastavili naslednje

hipoteze, ki sva jih zeleli preveriti:

e Hipoteza 1: Vecina ucencev in odraslih ne pozna pojma globalizacija.

e Hipoteza 2: Ué€enci vsakodnevno uporabljajo izdelke, Ki izvirajo iz razli¢nih
drzav.

e Hipoteza 3: Izdelki, ki prihajajo iz najbolj oddaljenih drZav, so obi¢ajno oblacila,
obutev, filmi in moderna tehnologija.

e Hipoteza 4: NasSi starsi in stari starsi so pri primerljivi starosti uporabljali izdelke
blizjega geografskega porekla.

e Hipoteza 5: Mladi smo danes bolj pod vplivom kulturne globalizacije, kot so bili

nekoc.
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e Hipoteza 6: Danasnji osnovnoSolci potujemo bolj pogosto in dlje, kot so potovali

nekod.

Sestavili sva anketni vprasalnik za u¢ence 7., 8. in 9. razreda OS bratov Letonja Smartno ob
Paki ter anketni vprasalnik za odrasle — starSe, babice in dedke iz gmartnega, da bi lahko

primerjali stanje danes in nekoc.

Naredili sva tudi preizkus: zanimalo naju je, iz katerih delov sveta prihajajo hrana in
predmeti, ki jih uporabljava medve sami, zato sva 2 dni preverjali drzave izvora vsega, kar

sva uporabljali.

Ko sva zbrali podatke, sva se lotili analize in sinteze podatkov, da bi lahko potrdili oziroma
ovrgli zastavljene hipoteze. Pri tem sva si pomagali s programom Excel, ki nama je olajsal

analizo podatkov in izdelavo grafov.
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2 PREGLED OBJAV

2.1 Kaj je globalizacija?

Za razlago pojma globalizacija ne obstaja ena sama enostavna definicija, saj jo razli¢ni
avtorji, ki se z njo ukvarjajo, tudi razlicno definirajo. Eden najpomembnejSih in najbolj
citiranih sociologov jo je opisal kot: »... najbolj uporabljena — zlorabljena — in najredkeje
definirana, verjetno najbolj napacno razumljena, najnebuloznejSa in politicno najuc¢inkovitejSa

beseda zadnjih in prihodnjih let« (Beck, 2003).

Gre za proces, ki se dotika vseh podrocij nasega zivljenja. Vpliva na naso in na tuje kulture in
jezike, naSe vedenje in identiteto, nacin, kako zivimo svoje zivljenje ter kako ga vrednotimo
(Skobir, 2015). lIzraz torej pomeni, da se »vse na vsem naSem planetu odvija tako, kot da
razdalje in drzavne meje ne bi predstavljale nobene ovire za prenos izdelkov, idej in

informacij, za poslovanje velikih podjetij in za preseljevanje ljudi« (Bezjak s sod., 2014).

Ce povzamemo in poenostavimo, je globalizacija torej skupek sprememb v druZbi, politiki in
gospodarskem sistemu, ki so posledica vse vecjega trgovanja in kulturnih izmenjav na
svetovni ravni. Z njo postajajo razdalje med ljudmi vse manjSe, ljudje postajajo vse bolj
izobrazeni, vse veC ljudi pa govori katerega od t. i. svetovnih jezikov (npr. angleS¢ino,

francosc¢ino itd.).

To pomeni, da lahko ljudje, ki Zivimo v razli¢nih delih sveta, posluSamo isto glasbo, jemo
hrano, ki prihaja iz zelo oddaljenih obmocij, kupujemo in uporabljamo oblacila, prenosne
telefone, raCunalnike in vozila istih blagovnih znamk. Gre za povezovanje razli¢nih delov
sveta na razli¢ne nacine, kar vpliva na vsa podro¢ja naSega zivljenja. Tako lahko spremembe

na enem koncu vplivajo na ves svet (Infodrom, 2016).

2.2 Delitev globalizacije
Globalizacija je zelo obsiren pojem, zato jo delimo na: ekonomsko (gospodarsko), politi¢no in
kulturno (Beck, 2003).

Gospodarska globalizacija temelji na gospodarstvu in trgovini. V sodobnem casu raste stevilo

multinacionalnih podjetij. To so zelo velika podjetja, ki imajo svoje tovarne ali predstavnistva
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v ve¢ drzavah. Ta zaposlujejo veliko Stevilo delavcev po vsem svetu in letno ustvarijo veé
prihodka kot marsikatera drzava. Svoje storitve in blago prodajajo po drzavah celega sveta.
Zaradi vpliva multinacionalnih podjetij propadajo manjsa lokalna podjetja, ki nimajo dovolj
kapitala. Bistvo gospodarske globalizacije je torej trgovanje. Zaradi pojava multinacionalk, Ki
prodajajo svoje izdelke po celem svetu, imamo kupci v razli¢nih delih sveta na voljo iste
izdelke — npr. coca colo. Tako lahko na primer kupimo znano pijato z mehurcki tako v

Sloveniji kot v kateri izmed azijskih ali juznoameriSkih drzav.

Gospodarska globalizacija ima tako pozitivne kot negativne posledice. Med pozitivne Stejemo
ve€jo ucinkovitost (podjetja, ki izvazajo na tuje trge, izdelajo ve¢ izdelkov) in posledi¢no visji
zivljenjski standard zaposlenih, za kupce pa moznost vecje izbire izdelkov in storitev na

trzis¢u po nizjih cenah. Gospodarska globalizacija vpliva tudi na neenakost med ljudmi. To bi

lahko Steli kot negativno posledico.

Globalizacija sega tudi na politiéna podrocja, saj se Stevilne drzave politiéno povezujejo v
razliéne mednarodne organizacije ali zveze drzav (npr. OZN, EU, NATO, OECD). Politiki iz
Stevilnih drzav sprejemajo skupne politicne usmeritve (npr. nacrte in prizadevanja za odpravo
terorizma, revsCine, lakote, bolezni in odvisnosti od drog) ter skupna mednarodna pravna
pravila (npr. tista, ki zagotavljajo ¢lovekove pravice in mir v svetu). Ceprav se teh usmeritev

in pravil vsi politiki in drzave ne drZijo enako, jih k temu sili globalizacija (Cerar, 2016).

Kulturna globalizacija temelji na navadah ljudi in obic¢ajih, kar pomeni, da marsikje v svetu ze
prevladujejo nekateri skupni vzorci vedenja. Ti izvirajo iz razli¢nih okolij sveta. Veliko ljudi
gleda iste filme, poslusa isto glasbo, se podobno oblaci, j¢ podobno hrano in se navdusuje nad
istimi Sporti. Tudi sporazumevamo se med seboj v tistih svetovnih jezikih, ki jih govori velik

delez svetovnega prebivalstva (npr. angles¢ina ali Spans¢ina).

Tu velja omeniti Se pojem amerikanizacije, ki ga velikokrat pomeSamo s pojmom
globalizacija. Pa vendar sta pomena razlicna. Amerikanizacija je proces, pri katerem ameriske
vrednote vplivajo na nase vsakdanje zivljenje: gledamo ameriske filme, poslusamo amerisko
glasbo, sledimo ameriSki modi in jemo hitro hrano. I1zvoz ameriske kulture v Evropo se je
pricel predvsem v obdobju druge svetovne vojne, okrepil pa se je na sredini 20. stoletja.
Sveta sicer ne spreminja samo ameriska kultura, je pa ta gotovo med najbolj vplivnimi
(Skobir, 2015).
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2.3 Vzroki in posledice

Globalizacija je bila pred desetletji nekaj, kar Se ni obstajalo v tolik$ni meri kot v dana$njem
¢asu. Ljudje so v preteklosti zgradili prometne povezave (najprej zeleznico) tudi v daljnih
dezelah, kar je povzrocilo, da so premozne drzave ali podjetja vlagala finan¢ni kapital v
trzis¢a manj razvitih drzav in tam odpirala tovarne. Prebivalstvu so tako nudila zaposlitve in
omogoc¢ila mednarodno poslovanje. Tako se je svetovna poraba dobrin vecala (Baricco,
2007).

Vzroke globalizacije torej pripisujemo gradnji prometnih poti in tehnoloskemu razvoju, kar

ima za posledico povecano mednarodno trgovanje.
Kot vsaka stvar ima tudi globalizacija svoje pozitivne in negativne plati.
Omogoca nam:
- spoznavanje in sodelovanje ljudi iz razlicnih delov sveta in kultur,
- strpnejSe odnose med razli¢nimi okolji in kulturami,
- lazji dostop do informacij, storitev in izdelkov iz razlicnih delov sveta,
- Siroko informiranost in boljSe moZnosti izobrazevanja,
- lazje reSevanje lokalnih in svetovnih problemov.
Med negativne posledice pa sodijo:
- prevlada zahodne kulture in nacina zivljenja,
- zamiranje lokalnih obicajev in kultur (Se posebno v manj razvitem svetu),
- gospodarska odvisnost manj razvitih okolij od razvitejSih,
- povecanje razlik med bogatimi in revnimi,
- lazje prehajanje negativnih vplivov (bolezni, kriminala) med okolji (Cerar, 2016).

Zaradi negativnih posledic se ponekod pojavlja odpor proti globalizaciji sveta. Vecinoma se

to dogaja v manjsih in revnejSih drzavah, saj jih vecje drzave oz. multinacionalna podjetja
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izkoris€ajo za pridobivanje svoje moci ali svoje dobicke. Globalizacija sicer res zavzema
prevlado v marsi¢em (na gospodarskem, politicnem ali celo kulturnem podro¢ju), a ima tudi
veliko pozitivnih vplivov, na katere ne smemo pozabiti — med drugim prinasa znanje v

gospodarsko nerazvite dezele.

2.4 Globalizacija v Sloveniji
Neizogibno smo del procesa globalizacije tudi ljudje, ki zivimo v Sloveniji. V Sloveniji

imamo Stevilne kitajske, mehiSke in druge tuje restavracije. Preko spleta spoznavamo
prijatelje iz Svedske ali Anglije, jemo banane iz juzne Afrike in jagode iz Spanije. Gledamo
ameriSke filme, posluSamo glasbo iz celega sveta, gledamo nogometno tekmo, ki se v tem
trenutku dogaja v Nem¢iji. Preko interneta naro¢imo nove Adidas superge in knjigo, Ki jo je
prebrala nasa prijateljica. Kot turisti pa potujemo po vsem svetu in se seznanjamo s tujimi

kulturami, verami in obicaji. Dotika se nas torej na vseh ze omenjenih podrogjih.

Slovenci se tako lahko po eni strani politicno, gospodarsko, kulturno ali drugace neposredno
vkljuéujemo v svetovna dogajanja. NaSa drzava je ¢lanica pomembnih mednarodnih
organizacij, naSi podjetniki in delavci lahko poslujejo ali delajo marsikje v tujini,
izobrazujemo se lahko doma in izven naSih meja, potujemo v bliznje in daljne dezele,
komuniciramo z ljudmi iz vsega sveta, dostop do informacij imamo s pomoc¢jo interncta

vedno na voljo in podobno.

Po drugi strani pa prevzemamo nekatere nezdrave, celo skodljive navade in prakse iz drugih
okolij, kot je prehranjevanje s hitro hrano, prekomerna raba naprav moderne tehnologije, Ki
vodi v zasvojenost, ali zloraba drog. Pogosto nekritiéno poveli¢ujemo tisto, kar je novo in tuje

ter pozabljamo na bogato slovensko kulturno dedis¢ino.

Globalizacija lahko negativno vpliva tudi na konkuren¢nost nasih delavcev na mednarodnem
trziScu, saj so lahko vi§ji stroski dela (place delavcev) in surovin vzrok za visjo ceno izdelka.
Cenejsi izdelek iste vrste iz Azije ali Afrike lahko na istem trgu doseze nizjo ceno in je bolj

konkurencen.

Tudi v Sloveniji lahko kupimo izdelke, ki izvirajo iz drugih drzav, nekatere slovenske izdelke

pa Vv tujini. Skoraj Stiri petine trgovanja Slovenije s tujino poteka med Slovenijo in drugimi
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drzavami ¢lanicami EU, le petina pa s preostalimi drzavami sveta (drzavami ne¢lanicami EU).
Po podatkih Statisticnega urada Republike Slovenije je v letu 2017 Slovenija najve¢ blaga
izvozila v Nemcijo (20,4 % vsega izvoza) in Italijo (11,5 %). Iz istih drzav je tudi uvozila
najve¢ blaga (iz Neméije 19,1 % celotnega uvoza, iz Italije 15,6 %)

Od drzav neclanic je v letu 2016 najve¢ izvozila v Srbijo in Rusijo, uvozila pa iz Kitajske in

Srbije?. Sklepamo, da so razmerja tudi danes podobna.

! https://www.stat.si/statweb/News/Index/7227, december 2018
2 https://www.stat.si/StatWeb/News/Index/6492, december 2018
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3 METODOLOGIJA DELA

Pred pri¢etkom raziskave sva se vprasali, kaj bi z njo radi dosegli. Ker se svet zelo spreminja,
naju je zanimalo, kako se zivljenje danasnjega najstnika razlikuje od Zivljenja nasih starSev in
starih starSev v isti starosti. Ali so bili tudi oni v podobni meri in na podoben nacin povezani s

svetom ali je bilo njihovo zivljenje bolj vezano na lokalno okolje?

Zastavili sva si nekaj hipotez, ki sva jih zeleli z raziskavo potrditi ali ovre¢i. V ta namen sva

se najprej lotili teoreticnega dela naloge.

Pregledali sva literaturo, ki se nanasa na podrocje globalizacije in se nama je zdela primerna,
in pa raziskave, ki so ze bile narejene. Podatke sva pridobili iz u¢benika za etiko, knjig in

nekaterih diplomskih nalog s podro¢ja globalizacije.

Nato sva 2 dni sva opravljali preizkus: spremljali sva izvor izdelkov, ki jih vsakodnevno
uporabljava. Pregledovali sva drzave izvora obladil, hrane in opreme. Podatke sva si redno
zapisovali, jih uvrstili v razpredelnico in prisli do nekaj presenetljivih ugotovitev. Zapisali sva

potek svojega obi¢ajnega dne in ugotovitve.

Za tem sva uporabili metodo anketiranja. Najprej sva sestavili anketo za u¢ence zadnje triade.

Ucenci so anketo izpolnili v $oli, nato pa sva se lotili obdelave podatkov.

Izdelali sva tudi anketo za odrasle. Manjse tezave sva imeli z iskanjem zadostnega Stevila
anketirancev nekaterih starostnih skupin. Odgovore na anketnih vpraSalnikih sva presteli
glede na spol ter starost in rezultate vnesli v Excelovo tabelo, s pomoc¢jo katere sva oblikovali

grafe. Nato sva dobljene podatke lahko analizirali in se lotili ponovnega pregleda hipotez.
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4 ANALIZA ANKET

4.1 VZOREC ANKETIRANCEV
Za namen raziskovalne naloge je bilo anketiranin 150 oseb, ki Zivijo v ob¢ini Smartno ob
Paki.

Obgina Smartno ob Paki je del savinjske statistiéne regije in meri 18,2 km?. Med slovenskimi
ob¢inami se po povriini uvri¢a na 204. mesto, v ob&ini pa je 10 naselij (Ob&ina Smartno ob
Paki, 2018). Po podatkih Statisticnega urada RS je v ob¢ini v letu 2018 zivelo 3244

prebivalcev. Anketiranih je bilo torej 4,6 % prebivalstva ob&ine Smartno ob Paki.

Od 150 anketirancev je bilo 90 uc¢encev (60 %) in 60 odraslih (40 %).

Graf 1: Stevilo anketirancev

Prvo vprasanje se je nanaSalo na spol, drugo pa na starost anketiranca. Pri uéencih je ankete

reSevalo enako Stevilo deckov in deklic, med odraslimi pa so prevladovale zenske.
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Graf 2: Starost anketirancev

Najvec je bilo anketiranih uc¢encev, starih 13 let (22 %), 12 let (20 %) in u¢encev, starih 14 let
(18 %). Po Stevilu jim sledi starostna skupina 35-45 let (18 %), 46-55 let (11 %), starostni
skupini 56-65 (4 %) in 6675 (4 %). Najmanj anketirancev sodi v starostno skupino 76-85
let (le 3 %).

4.2 ANALIZA ANKET UCENCEV

Anketiranih je bilo 90 uc¢encev, 31 sedmoSolcev, 34 osmosolcev in 25 devetoSolcev. Od tega
je bilo 45 ucencev in 45 ucenk. V zadnji triadi je v letosnjem Solskem letu na Osnovni $oli
bratov Letonja 101 ucenec (brez avtoric te naloge). Anketiranih je bilo torej 89,1 % ucencev.

Ostali so bili na dan anketiranja odsotni.

4.2.1 Poznavanje pojma globalizacija med ucenci
Najprej naju je zanimalo, ali so u¢enci seznanjeni s pojmom globalizacija (3. vprasanje) in ¢e

so, od kod ga poznajo (4. vpraSanje).
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Graf 3: Ali uéenci poznajo pojem globalizacija?

Kot pri¢akovano, vefina ucencev (64 %) ni poznala pojma globalizacija. Poznal ga je le

manjsi delez u¢encev (36 %), veCinoma starejsi (13-14 let), saj je to del u¢ne snovi 8. razreda.

Najveckrat so za pojem globalizacija slisali v Soli (45 %), iz elektronskih medijev (7 %) in iz

pogovora s star$i (1 %), ali pa za pojem Se niso sliSali (43 %).
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Graf 4: Kje so ucenci sliSali za globalizacijo?
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Pojem so najveckrat razlozili (5. vprasanje) kot izmenjavo kultur, jezikov, obiCajev in

povezovanje delov sveta ali pa so uporabili primere multinacionalk (npr. McDonalds).

Ob 6. vprasanju, ali so v stiku z globalizacijo vsak dan, je ve¢ina u¢encev odgovorila z da (82
%), le 18 % jih je obkrozilo ne.

Ucenci, ki so odgovorili z da, so mnenja, da najbolj preko moderne tehnologije (17 %) ter
glasbe (17 %), oblacil (16 %), hrane (15 %), filmov (14 %), spletnih strani (11 %), in knjig (7
%).

4.2.2 lzvor izdelkov
Najprej sva anketirance prosili (7. vprasanje), naj zapiSejo, na katere izdelke pomislijo ob
omembi posameznih drzav. Predlagali sva naslednje drzave: ZDA, Kitajsko, Nemcijo in

Spanijo.

NajpogostejSe asociacije ob omembi Zdruzenih drzav Amerike so bile multinacionalke
McDonald’s, Coca Cola in Apple. Ob omembi Kitajske najveCkrat pomislijo na ostale
znamke mobilnih telefonov in druge tehnologije ter na veéino tekstilnih podjetij. Pri Nemciji
so najveckrat zapisali razli¢ne znamke avtomobilov, pri Spaniji pa so vedinoma pomislili na

agrume.

Zastavili sva tudi vpraSanje (8.), ali ob nakupu izdelka preverijo drzavo izvora in Ce se jim le-
ta zdi pomembna (9. vprasanje). Izvor izdelkov lahko preverimo na deklaraciji, ki jo mora
pred nakupom vsebovati vsak izdelek. Od 90 anketiranih jih veCina drzavo izvora preveri
vcasih (61 %) oz. je ne preveri (30 %), redno pa drzavo izvora preveri najmanj$i odstotek
ucencev (9 %). Tako se ve€ini drzava izvora ne zdi pomembna (73 %), kot obrazlozitev pa so
najveckrat zapisali, da po njihovem mnenju ta ne predstavlja kakovosti izdelka. Le manjSina

ucencev se S tem ne strinja in se jim zdi drzava izvora pomembna (27 %).

10. vprasanje se je nanaSalo na izvor izdelkov, ki jih vsak dan uporabljamo. V anketi so bili
ponujeni nekateri izdelki oziroma dobrine, ucenci pa so morali dopisati drzave. Najpogostejse

odgovore prikazuje spodnja karta.®

3 Vir prazne karte: https://www.pinterest.com/pin/238127899031903034/
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Legenda:
Tehnologija (telefoni, ra¢unalniki itd.) Avtomobili
Tekstil Kozmetika
- Filmi, knjige, glasha

Hrana

Slika 1: Najpogostejie drZave izvora posameznih dobrin

Kot je razvidno s karte, najve¢ tekstila prihaja iz Turcije, Banglades$a, Indije, Pakistana ter
Irana. Vecina tehnologije prihaja s Kitajske, iz ZDA in Nemcije. 1z Nem¢ije prihaja tudi
veCina avtomobilov. Glasba, filmi in knjige pa v ve€ini prihajajo iz ZDA in Velike Britanije.
Najve¢ hrane prihaja iz Slovenije ter Spanije, kozmetika pa prihaja iz Velike Britanije ter

Francije.

Ucence sva prosili tudi, da med ponujenimi blagovnimi znamkami obkrozijo tiste, katerih

najmanj en izdelek imajo doma (11. vprasanje). Rezultate prikazuje naslednji graf.
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Graf 5: Najbolj razsirjene blagovne znamke med uporabniki

Kot je razvidno iz grafa, najve¢ ucencev uporablja izdelke Adidas, Nike, Samsung, ¢okolado
Milka, H&M, Nivea, Nescaffe, LG, Apple, Ikea, Reebok. Najmanj pa uporabljajo izdelke
znamk Knorr, Levi’s, CocaCola, Kellog's.

Zanimalo naju je, koliko mladih se posluzuje sodobnega na¢ina nakupovanja preko spleta (12.
vprasanje). Rezultat je presenetljiv, saj je vecina u¢encev odgovorila, da je na tak nacin ze

nekaj kupila (84 %). Najveckrat so kupovali oblacila, ovitke za telefone in pisala.

H DA
B NE

Graf 6: KolikSen delez ucencev je Ze nakupoval preko spleta?
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4.2.3 Globalizacija kulture

Z globalizacijo se spreminja tudi na$ vsakdan. S hitrim razvojem tehnologije in veliko
dostopnostjo njenih proizvodov, kot so televizija, radio, racunalniki in pametni telefoni,
dandanes z lahkoto v vsakem trenutku dostopamo do novic, filmov, glasbe, oglasov in
podobnih vsebin, ki niso omejene le na Slovenijo. Tako prihajamo v stik tudi s tujimi
kulturami. Pojem kultura je zelo Sirok, zato sva se pri raziskavi omejili le na modo, glasbo in
praznike. Zeleli sva raziskati, ali ima globalizacija vpliv na na$ na¢in obla¢enja in urejanja, na

to, kaksno glasbo raje poslusamo, in na to, katere praznike praznujemo.

Vecina anketirancev (93 %) je uporabnikov vsaj enega socialnega omrezja (npr. Facebook,

Instagram, Snapchat, Twitter), le 7 % pa ne uporablja nobenega (14. vprasanje).

Zaradi vsega nastetega imajo velik vpliv na trenutno modo filmi in tuji zvezdniki (oblacenje
in pri¢eske), v nasem govoru pa uporabljamo izraze, ki izhajajo iz tujih jezikov, zlasti
angles¢ine. Mocan vpliv imajo internet ter nasi vzorniki ("influencerji" oziroma vplivnezi — to
so ljudje, ki s svojimi objavami na socialnih omrezjih skusajo vplivati na to, kaj bo modno,

kateri izdelki bodo priljubljeni in jih bomo kupovali).

Znane osebe tako vplivajo na na$ vsakdan, na primer pri izbiri oblacil. Vecina vpraSanih je
pri 13. vprasanju odgovorila, da ima sicer svoj slog oblacenja (68 %), nekaj se jih zgleduje

prav po "influencerjih” (19 %), ostali pa se zgledujejo po soSolcih ter soSolkah (8 %).

Del kulture je tudi glasba, ki je preko besedila neloCljivo povezana z maternim ali tujim

jezikom, pa tudi z navadami ali razmisljanjem tistega, ki pesem napise ali jo zapoje.

16. vpraSanje se je glasilo: Imas raje slovensko ali tujo glasbo. Anketa kaze, da imajo uc¢enci
raje tuje glasbo (92,4 %), le 7,6 % je takih, ki dajo prednost slovenski glasbi. Prevlado tuje
glasbe lahko opazimo tudi pri poslusanju radijskih postaj, saj jo lahko sliSimo veliko

pogosteje kot slovensko.
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Graf 7: Imajo mladi raje slovensko ali tujo glasbo?

Glasbo posluSajo na razlicne nacine. Kar 76,2 % ucencev pravi, da glasbo najpogosteje
poslusajo preko glasbenega kanala Youtube, 12,4 % jih posluSsa v mp3 obliki, 11,4 % pa po
radiu (15. vprasanje).

H radio
B mp3

= Youtube

Graf 8: Kako mladi najpogosteje poslusajo glasho?
Trenutno najbolj priljubljeni tuji izvajalci pri anketiranih uc¢encih (17. vprasanje) so Ariana
Grande, Shawn Mendes in Ed Sheeran.
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Nadalje naju je zanimalo (18. vprasanje), katere praznike in obiaje mladi po navadi

praznujejo ali vsaj obelezijo.
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Graf 9: Katere praznike mladi obeleZijo?

Vecina praznuje bozi¢ (96,7 %), pust (91,9 %), veliko no¢ (73,3 %), no¢ ¢arovnic (73,3 %) in
valentinovo (71,1 %). Najmanj jih praznuje gregorjevo (21 %).

Prazniki, ki so v slovenskem prostoru prisotni Ze dolgo, so boZzi¢, pust in velika no¢, medtem
ko je praznovanje valentinovega bolj obiCajno Sele zadnja leta. Gregorjevo je po svojem

namenu podobno valentinovemu, a je povezano z ljudskim izro¢ilom.

4.2.4 Potovanja

19. vprasanje je bilo, katere tuje kulture se jim zdijo najzanimivej$e. Najve¢ se jih zanima za
ZDA, Neméijo, Spanijo, Juzno Korejo in Veliko Britanijo, predvsem zato, ker od tam
prihaja veliko njihovih vzornikov ali pa se jim zdi zanimiva njihova drugac¢nost, njihove

prehranjevalne navade ter njihovi prazniki.

Ucence sva vprasali (20. vprasanje), kako pogosto potujejo. Po njihovih besedah jih ve¢ina
potuje 2—3-krat letno (48 %), vsaj 1-krat letno pa 28 % ucencev. Presenetljivo je, da prav

nih¢e ni zapisal, da potuje manj kot 1-krat letno.
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Graf 10: Kako pogosto potujejo mladi v drugo drZave?

Po odgovorih sode¢ najpogosteje potujejo z avtomobilom (90,6 %), sledi potovanje z letalom
(4,7 %), nato potovanje z avtodomom (3,1 %), najmanj pa potujejo z vlakom (manj kot 2 %).

4,70% 1/60%
3,10%

H avtomobil
W avtodom
o letalo

H vlak

Graf 11: Kako potujejo mladi?

Zanimalo naju je tudi, kam so do sedaj potovali najdlje. Najve¢ jih je najdlje potovalo na
Hrvasko (25,0 %) ter v Nemcijo (14,3 %). Najdlje med vsemi anketiranimi u¢enci pa So
potovali do Amerike (8,9 %).
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4.3 ANALIZA ANKET ODRASLIH ANKETIRANCEV

Ugotovili sva, da pojem globalizacija pozna vecina odraslih (96, 7 %). Najve¢ se jih je o tem
pojmu poucilo iz elektronskih (60,0 %), pa tudi iz tiskanih medijev (24,4 %). Nekaj jih je
zanjo slisalo med pogovorom med ljudmi. Vendar si globalizacijo ljudje predstavljajo
razlicno. Skoraj vsem to pomeni povezovanje med celinami, drzavami pa tudi kraji. Vec€ina
jih je izpostavila ekonomsko globalizacijo (trgovanje, multinacionalna podjetja), seveda
povezano tudi s tehnologijo.

Skoraj vsi (98,3 %) so mnenja, da so dandanes v stiku z globalizacijo vsak dan. A v svojem
otroStvu je bilo po lastnem mnenju v stiku z globalizacijo 43,3 % odraslih anketirancev, zlasti
preko filmov, glasbe in oblacil. Vecina jih je hrano pridelovala doma. Prehrambeni izdelki iz
drugih drzav, ki so jih uporabljali, S0 bile najveckrat banane, ananas, pomarance, ¢okolada,
kava, bomboni, testenine, maslo in zvecilni gumiji. Znano je tudi, kot povedo nekateri
pripadniki starejSih generacij, da so neko¢ ljudje zaradi pomanjkanja doloCenih vrst zivil

hodili nakupovat ¢ez mejo, zlasti v sosednjo Avstrijo.

Vo v

V otrostvu veéinoma niso imeli na voljo vseh vrst hrane, ki je na trzis¢u danes. Tako je

odgovorilo kar 86,7 % vprasanih. Tisti, ki so odgovorili z »da«, pa so praviloma mlajsi.

Povedo tudi, da jim ni toliko pomembno, od kod izvira kaksen izdelek. Nekaj anketirancev je
v svojem otro$tvu uporabljalo blagovne znamke, ki so na voljo tudi danes. Najve¢ jih je
poznalo in uporabljalo nemsko kremo Nivea (13,2 %), Svicarsko ¢okolado Milka (14,9 %),
amerisko pijaco Coca Cola (12,5 %), nemsko Sportno opremo Adidas (12,8 %), medtem pa jih
je najmanj poznalo ameriski Apple, juznokorejski LG in ameriske kosmice Kellog's, saj so
podjetja, ki omenjeno izdelujejo, mlajSega nastanka ali pa pred nekaj desetletji $e niso bila
prisotna na naSem trgu. V svojem otrostvu so jih zato poznali le mlaj$i posamezniki. Zelo
malo jih je poznalo $vedsko trgovino lkea (2,0 %), svedski H&M (2,0 %) ter juznokorejski
Samsung (2,7 %). Med ostalimi moznostmi, ki jih je izbralo nekaj anketirancev, so bili tudi
ameriSki Nike (4,7 %), Reebok (6,1 %), Levi's (8,4 %) in Converse (4,7 %), Knorr (9,5 %) ter
Svicarski Nescaffe (4,7 %).

Vsi so hrano oziroma potrebne sestavine takrat kupovali v lokalni trgovini. Sloga oblacenja

ve€ina ni imela moznosti izbirati. Nekaterim so oblacila seSili star$i, ¢e pa so oblacila
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kupovali, ni bilo veliko izbire. Komunicirali so osebno in preko pisem. Glasbo pa so poslusali

preko gramofona, radia in kaset.

Ve jih je raje poslusalo tujo glasbo kot slovensko (62,5 %), vendar je za razliko od
anketiranih otrok odraslih anketirancev, ki so raje poslusali slovensko glasbo, bistveno veé
(37,5 %). Takrat so praznovali bozi¢ (95 % anketiranih), pust (69,7 % anketiranih) in veliko
no¢ (69,7 %), samo nekaj jih je praznovalo tudi valentinovo (6,7 %) in gregorjevo ( 8,3 %).

Medtem pa Halloweena (noci ¢arovnic) niso niti poznali.

Izven meja Slovenije so potovali bistveno redkeje dandanes. Vecina jih je $la enkrat letno na
morje (68,5 %), le malo pa je bilo sre¢nezev, ki so iz Slovenije odpotovali ve¢ kot dvakrat
letno (14,8 %). Za prevozno sredstvo so najpogosteje uporabili avtomobil (64,8 %) ali
avtobus (18,3 %), nekateri tudi vlak (14,1 %). 2,8 % jih je potovalo tudi z letalom. Najdlje jih
je ve€ina odpotovala v sosednje drzave (Avstrija, MadZarska, Italija, Hrvaska). Nekaj jih je
obiskalo tudi Nem¢ijo, Kitajsko, Svico in Bosno in Hercegovino. Opazili pa sva, da se je
obseg potovanj z leti Siril, medtem ko najstarejSi niso potovali niti iz Slovenije, SO se med
mlaj$imi kazale izjeme, ki so obiskale daljne drzave kot je Kitajska in celo otok Tajvan.
Veliko anketirancev kulture drugih drzav takrat niso zanimale, vendar ¢e so jih, so bili

odgovori ve¢inoma Italija, Svica, Velika Britanija in Avstrija.

Pod vprasanjem »Ali se vam zdi, da ima globalizacija na ljudi/svet pozitiven ali negativen
vpliv? Zakaj?« jih je veliko odgovorilo, da ima globalizacija oba vpliva, vendar je bilo ve¢
tistih, ki so menili, da ima pozitiven vpliv. Zanimiv odgovor, ki ga je anketiranec navedel kot

razlog za negativen vpliv, je bil, da je globalizacija proces, ki ga ni mogoce ustaviti.

4.4 NAJIN DAN
Po opravljenih anketah sva se lotili preizkusa: dva dni sva spremljali in zapisovali znamke
oziroma izvor vseh potrebs¢in, ki sva jih uporabljali. Preizkus sva izvedli vsaka zase, saj

imava tako moZnost primerjave. Nato sva svoj tipi¢en dan opisali.

4.4.1 MANCA
Zjutraj okoli sedme ure me zbudi radijski zvo¢nik JBL. Hitro stecem po stopnicah in si

pripravim svoj najljubsi zajtrk — corn flakes. Na svojem iphonu prebrskam Instagram ter
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Snapchat. Nato se oblecem v majico Calvin Klein Jeans in hlace, ki sem jih kupila v
S.Oliverju, a so izdelane na Kitajskem. Pripravim si Se Sportno opremo — novo trenirko
znamke Hummel, narejeno v Pakistanu. Na mizi opazim napis v francoskem jeziku: C'est la

vie. Taksno je zivljenje. V Solo se odpeljem s kolesom Scott.

Mineta prvi Solski uri in za malico so pice iz pekarne Mi§Ma§ v Mozirju. Uciteljica na
Googlu prebrska in nam na Youtubu pokaze zanimiv video o Zivalih. Barvica se mi zlomi,
zato mi soSolka Sarah (njeno ime je angleSko, saj se je rodila v Angliji) posodi svojo
avstrijsko barvico Jolly. Vedno sem si jih Zelela imeti tudi sama. Po kosilu se odpeljem
domov in si na televiziji ogledam amerisko serijo Grey's anatomy. Nato se odpeljem v
Velenje, si oble¢em Arenine kopalke in priénem s treningom. Vsaka dva meseca gremo s
prijateljicami po treningu v McDonalds. Prej$nji teden pa sva si s so$olko po treningu v kinu

Velenje ogledali film Every day, posnet v Ameriki.

Ko prispem domov, se uc¢im, naredim domaco nalogo in berem knjigo Harry Potter, ki jo je
napisala britanska pisateljica. Zvecer zlozim stvari v pomivalni stroj slovenske znamke
Gorenje. Nato se stuSiram z milom Balea, umijem lase s Samponom Lush iz Velike

Britanije. Pridem v sobo in se po napornem dnevu uleZzem na jogi Dormeo.

S poskusom sem prisla do kar nekaj presenetljivin ugotovitev. Kot na primer, da je vecina
sestavin, ki jih uporabimo za kosilo, pridelanih v Sloveniji. Poleg zelenjave in sadja, Ki sta
pridelana v Sloveniji (npr. Cebula, jabolka, hruske), je v Sloveniji na trgu tudi kar nekaj
uvoZenih sadeZev. Iz Spanije so UvoZene pomaranée, jagode, mandarine itd. Veéino izdelkov
za nego telesa, kot so Samponi, kreme, deodoranti in parfumi, je uvozenih iz Velike Britanije
ali Francije. Tekstilni izdelki (obladila, obutev) izvirajo iz Kitajske, Banglade$a, Indije in
drugih azijskih drzav, nase Solske potrebs¢ine pa ve€inoma izvirajo iz Nemcije. Ne uvazamo

pa samo hrane, pa¢ pa tudi avtomobile (npr. iz Nem¢ije).

4.4.2 VIDA
Zjutraj me ob Sestih zbudi budilka na finskem telefonu Nokia. Odidem v kuhinjo in si
pripravim svoj najljubsi zajtrk — granolo. Na svojem telefonu pregledam video slovaskega

youtuberja Davida Dobrika na YouTubu. Nato se obleCem v majico iz Svedske trgovine
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H&M, na kateri pise Girl Power (mo¢ deklet, v angles¢ini), in hlace, ki sem jih kupila v
trgovini Takko in so izdelane na Kitajskem. Pripravim si Solske potrebs¢ine Yoobi in
pohitim po stopnicah. V 3olo me odpelje moj oge v avtomobilu Skoda, narejenem na

Ceskem.

Mineta prvi $olski uri in za malico imamo kruh iz pekarne Rednak, ki jo imamo v Smartnem
ob Paki, in pa med okoliskih ¢ebelarjev. Uciteljica na Googlu poisée stran z vajami, mi pa se
lotimo reSevanja. Pocasi se dan v Soli izteCe, odidem na Solski kombi in doma pogledam
amerisko serijo Riverdale. Nato napiSem nalogo in z druZino se odpravimo na kosilo v bliznji
lokal Grof. V lokalu naro¢im cocacolo, doma pa si privos¢im Se kos¢ek Svicarske ¢okolade

Milka.

Preberem knjigo Pet prijateljev angleske avtorice in si pripravim kopel z mojo kopalno
kroglico angleSkega proizvajalca Lush. Po konfanem dnevu se namestim na vzmetnici

znamke Dormeo in pocasi zaspim.

Pri preverjanju, od kod prihajajo proizvodi, Ki jih uporabljam dnevno, sem ugotovila, da sem
v stiku z globalizacijo v veliko ve¢ji meri kot pricakovano. Poskus sem izvajala ¢ez vikend,

saj sem bila mnenja, da takrat na dnevni bazi porabljam najve¢ izdelkov.

Kot pri¢akovano, vecina tekstila prihaja s Kitajske, iz Bangladesa in Turéije. Ve€ina zelenjave
ter sadja izvira iz Slovenije, razen ve¢ine agrumov, ki prihajajo iz Spanije (limone, pomarance
...), ter kakSne posebne vrste zelenjave. Slovenskega porekla je tudi meso ter med okoliskih
Cebelarjev. Na svoje presenecenje sem ugotovila tudi, da iz Slovenije prihaja krema za roke in
kopalna kroglica. Na$ pribor, kozarci in krozniki prihajajo iz Italije. Iz Nemcije so predvsem
moje Solske potrebs¢ine in moja ura. S Kitajske poleg tekstila prihajata tudi moj telefon in
plastenka za vodo. Ugotovila pa sem, da sta moje milo ter parfum iz Anglije, moj dezodorant

pa iz Francije.
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4.5 DAN V ZIVLJENJU - NEKOC IN DANES

Zanimalo naju je, kako se razlikuje povprecen dan odrasle osebe danes od dneva te iste osebe
v Casu njenega otroStva. Da bi lahko naredili primerjavo, sva v preizkus vklju¢ili odrasle
anketirance, starejse od 30 let. Razdelili sva tabele in jih prosili, naj tudi sami dva dni
spremljajo izvor izdelkov, ki jih koristijo. Na podlagi najpogosteje dobljenih odgovorov sva
sestavili opis, kako naj bi potekal tipi¢en dan v Zivljenju otroka neko¢ in odraslega danes. Kot
Ze omenjeno, bi se gotovo pokazale zanimive razlike, ¢e bi preizkus med odraslimi naredili Se

znotraj razli¢nih starostnih skupin.

4.5.1 Dan v Zivljenju - neko¢

Zjutraj je Majo, osnovnos$olko, zbudila klasi¢na budilka. Za zajtrk je imela domac¢i kruh in
marmelado. Zajtrk je pojedla iz porcelanastih kroznikov, ki so bili izdelani na Ceskem.
Oblekla je hlace, narejene v Jugoslaviji ter majico, narejeno v Sloveniji. Ker so imeli doma

le en avto, ta je izviral iz Francije, se je v Solo odpeljala z avtobusom Aer.

V $oli je uporabljala potrebs¢ine, izdelane v Avstriji in Sloveniji. Po $oli je rada prisluhnila
glasbi, ki se je vrtela po radiu ali pa je prisluhnila cd-ju, najveckrat slovenski ali britanski

glasbi. Proti veceru si je ogledala nemski film.

Nato je dokoncala nalogo, se ucila in brala. Lase si je umila s koprivinim §amponom in

oblekla slovensko spalno srajco. Pred spanjem je zmolila in zaspala.

4.5.2 Dan v Zivljenju - danes

Majo, ki je zdaj odrasla, zjutraj zbudi njen pametni telefon znamke Huawei. Med
pregledovanjem spletnih aplikacij Instagram ter Snapchat za zajtrk poje banano iz Afrike in
jogurt slovenskih mlekarn. Nato oblece hlace britanske znamke Pepe jeans, narejene na
Kitajskem in majico iz nemske verige trgovin New Yorker, izdelano v Tur¢iji. Obuje Se

¢evlje ameriske znamke Converse All star in odide na delo.

Maja vecino dela opravi na svojem racunalniku ameriske znamke Apple, ali pa si pomembne
podatke zapisuje v zvezek, izdelan na Kitajskem. Za kosilo odide v bliznji lokal Jezero, kjer
naro¢i dunajski zrezek in krompircek, zraven pa spije kozarec slovenskega soka Fructal.
Ko se domov pripelje s svojim avtom znamke Mercedes, izdelanim v Nem¢iji, si ogleda se

ameriSki film Ocean'’s 8.
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Pripravi se za spanje in se umije z nems$kim milom Nivea. Dan kon¢a s knjigo Ivana

Cankarja in zaspi na blazini iz danske trgovine Jysk.

4.5.3 Dan v Zivljenju - izsledki
S pomocjo odgovorov na 9. vpraSanje ankete (Iz katerih drzav menite, da je izvirala vecina
izdelkov, ki ste jih vsakodnevno uporabljali?) in izpolnjenih tabel (Priloga 3) sva ugotovili kar

nekaj zanimivosti.

Odrasli so v otroStvu vecino izdelkov dobili iz sosednjih drZzav oziroma takratne drzave
Jugoslavije. To so bila oblacila, obutev, hrana in hi$ni aparati. Veliko avtomobilov je bilo
izdelanih v Jugoslaviji, uvazali pa so jih tudi iz Italije, Nem¢ije in Francije. V stikih z bolj
oddaljenimi drzavami so bili v vecini preko glasbe (Velika Britanija, ZDA) in filmov (ZDA,

Nemcija).

Danes uporabljajo oblacila in obutev, uvozena iz Turije, Indije, Bangladesa, Vietnama,
Indonezije, nekaj pa jih je tudi slovenskega izvora. Hrano tudi danes ve¢inoma pridobivajo iz
Slovenije, razen nekaterih vrst zelenjave ali sadja, ki so $panski. Tudi stroji $e vedno izhajajo
iz Slovenije, medtem ko so mobilni telefoni in televizorji uvozeni iz Kitajske ali ZDA. Velik
delez avtomobilov $e danes uvazajo iz Nemcije, pa tudi iz Japonske in drugih azijskih drzav.

Najve¢ filmov in glasbe ima $e vedno svoj izvor v ZDA in Veliki Britaniji.

Ugotovili sva, da se je kar nekaj stvari spremenilo, a so kljub temu nekatere najpogostejse

1izvorne drzave ostale iste.
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4.6 PRIMERJAVA ANALIZ

Rezultati obeh anket se razlikujejo Zze po prvem vprasanju, saj veina ucencev pojma
globalizacija ne pozna, medtem ko ga vecina odraslih pozna. Zanjo sta obe skupini (odrasli in
ucenci) slisali predvsem v $oli, iz elektronskih medijev ter tiskanih medijev. Obe skupini sta
pojem najveckrat razlozili kot izmenjavo Kkultur, jezikov in povezovanje sveta. Vecina
ucencev misli, da je v stiku z globalizacijo vsak dan, prav tako ve¢ina odraslih, so pa ti
mnenja, da v svojem otroStvu niso bili. Po mnenju vseh so v stiku z globalizacijo predvsem

preko oblacil, hrane ter filmov in glasbe.

Velik delez odraslih in u¢encev ob nakupu ali uporabi ne preveri, od kod izvira izdelek, ki so
ga izbrali, saj se jim drzava izvora ne zdi pomembna, predvsem zaradi tega, ker po njihovem

mnenju ta sama po sebi Se ne predstavlja kvalitete.

Od nastetih znamk najve¢ odraslih pozna in uporablja kremo Nivea, ¢okolado Milka, pijaco
Coca Cola, sportno opremo Adidas, medtem ko jih je v otrostvu najmanj poznalo Apple, LG
in Kellog's, poznali so jih le mlaj$i posamezniki. Zelo malo jih je v otrostvu poznalo trgovino
Ikea, H&M ter Samsung. Vecina teh podjetij je mlajSega nastanka in jih zato veliko odraslih
v ¢asu svojega otroStva ni poznalo ali pa izdelki takrat niso bili dostopni na naSem trgu. Med
ostalimi moznostmi, ki jih je izbralo kar nekaj anketirancev, so bili tudi Nike, Reebok, Levi's,

Converse, Knorr ter Nescaffe.

Najve¢ ucencev pozna 0z. uporablja izdelke blagovnih znamk Adidas, Nike, Samsung,
¢okolado Milka, H&M, Nivea, Nescaffe, LG, Apple, Ikea, Reebok. Ucenci po lastnih besedah

najmanj uporabljajo izdelke znamk Knorr, Levi’s, Coca Cola in Kellog's.

V otrostvu na$ih starSev in starih starSev je vecina izdelkov, ki so bili na voljo, prihajala iz
iste drzave, dandanes pa lahko v bliznji trgovini brez tezav kupimo izdelke iz ve¢jega dela
sveta. To sva dokazali tudi s preizkusom, saj je vec€ina najinih oblacil prihajala iz Tur¢ije,

Bangladesa in Kitajske. 1z Kitajske in ZDA prihaja tudi veliko izdelkov moderne tehnologije.

Tako ucenci kot odrasli raje prisluhnemo tuji glasbi, s tem da je razkorak v $tevilu odgovorov

pri odraslih nekoliko man;jsi.
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Medtem, ko nih¢e od odraslih v otrostvu ni praznoval noci ¢arovnic, jo kar nekaj ucencev
dandanes praznuje. Le majhen delez ucencev in odraslih praznuje oziroma je praznovala
gregorjevo, medtem ko vecina ucencev praznuje valentinovo, ki ga starejsi anketiranci v

svojem otrostvu skoraj niso.

Rezultati se razlikujejo tudi pri potovanjih, saj je dvakrat letno potovalo le nekaj odraslih,
medtem ko tako pogosto redno potuje vec¢ina u¢encev. Odrasli so v svojem otrostvu ve¢inoma
potovali »le« v sosednje drzave, medtem ko dandanes ucenci v povprecju potujejo v bolj
oddaljene kraje.
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5 RAZPRAVA IN INTERPRETACIJA
Na zacetku sva si zastavili naslednje hipoteze, ki sva jih nameravali s pomocjo raziskave tudi
preveriti:
e Hipoteza 1: Vecina ucencev in odraslih ne pozna pojma globalizacija.
e Hipoteza 2: Ucenci vsakodnevno uporabljajo izdelke, ki izvirajo iz razli¢nih
drzav.
e Hipoteza 3: lzdelki, ki prihajajo iz najbolj oddaljenih drzav, so obi¢ajno oblacila,
obutev, filmi in moderna tehnologija.
e Hipoteza 4: NaSi starsi in stari starsi so pri primerljivi starosti uporabljali izdelke
bliznjega geografskega porekla.
e Hipoteza 5: Mladi smo danes bolj pod vplivom kulturne globalizacije, kot so bili
neko¢.
e Hipoteza 6: Danasnji osnovnoSolci potujemo bolj pogosto in dlje, kot so potovali

neko¢.

Hipoteza 1: Vecina ucencev in odraslih ne pozna pojma globalizacija.

To hipotezo lahko potrdimo s tretjim vprasanjem, Ki se glasi: Ali ves, kaj je globalizacija. Kar
64 % ucencev je na vpraSanje odgovorilo nikalno, medtem ko je bilo pri odraslih taksnih le 3
%.

Tisti, ki so odgovorili, da pomen pojma poznajo, so se o njej ve¢inoma poudili v Soli (uéenci)
ali iz elektronskih medijev (odrasli). Po ponujeni razlagi pojma menijo, da se jih globalizacija

vsakodnevno najbolj dotika na podroc¢ju moderne tehnologije, glasbe in oblacil.

Hipoteza 2: Ucenci vsakodnevno uporabljajo izdelke, ki izvirajo iz razlicnih drzav.

Izvor izdelkov lahko preverimo na deklaracijah, Ki jih morajo izdelki vsebovati. Anketa je
pokazala, da ucenci vsakodnevno uporabljajo izdelke, ki so bili narejeni v drzavah vsega
sveta. To so oblacila, obutev, izdelki moderne tehnologije (mobilni telefoni, racunalniki,
televizija itd.), glasba, filmi in hrana. Ucenci so kot drzave izvora najpogosteje naStevali

ZDA\ Kitajsko, Banglades, Tur¢ijo, Indijo, Veliko Britanijo, Spanijo in tudi Slovenijo.

Tako lahko drugo hipotezo v celoti potrdimo.
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Hipoteza 3: Izdelki, ki prihajajo iz najbolj oddaljenih drzav, so obicajno oblacila, obutev,

filmi in moderna tehnologija.

Tudi to hipotezo lahko potrdimo. Glede na odgovore anketirancev vecina oblacil, obutve,
tehnologije, glasbe in filmov in hrane, ki jih uporabljajo ali spremljajo, prihaja s Kitajske ali
pa iz ZDA. To hipotezo sva lahko potrdili tudi z lastnim preizkusom, ki sva ga izvedli. Ve¢ina
tekstila, ki ga uporabljava, namre¢ izhaja s Kitajske, Turcije in iz Bangladesa, medtem ko

televizijske serije, filmi in glasba, ki sva jih spremljali oziroma poslusali, izvirajo iz ZDA.

Hipoteza 4: Nasi starsi in stari starsi so pri primerljivi starosti uporabljali izdelke blizjega

geografskega porekla.

V raziskavo je bilo med odraslimi anketiranci zajetih ve¢ starostnih skupin. Ce bi podatke

zbirali za vsako izmed skupin posebej, bi se gotovo med seboj nekoliko razlikovali.

Danes je v trgovinah mo¢ kupiti izdelke iz vsega sveta, saj so ena izmed znacilnosti
globalizacije dobre prometne povezave. Pred nekaj desetletji temu ni bilo tako. Kljub temu pa

lahko iz rezultatov ankete razberemo tako podobnosti kot razlike s stanjem danes.

Po rezultatih ankete za odrasle sode¢ otrokom nekoc¢ ni bilo pomembno, od kod izvira nek
izdelek. Veéina druzin je takrat vsaj del hrane pridelovala doma. V trgovinah so bili na voljo
ve¢inoma izdelki slovenskega ali jugoslovanskega porekla ali tisti, izdelani v bliznjih drzavah.
Prehrambni izdelki iz drugih drzav, ki so jih uporabljali, so bile najveckrat banane, ananas,

pomarance, cokolada, kava, bomboni, testenine, maslo in zvecilni gumiji.

Odrasli anketiranci povedo, da so hrano, hiSne aparate, oblacila in obutev ve¢inoma pridobili
iz drzav bivie Jugoslavije (to so bile Srbija, Hrvaska, Slovenija, Makedonija, Crna gora ter
Bosna in Hercegovina), pa tudi Italije in Avstrije. Filmi in glasba so bili ve¢inoma iz
Amerike. Na cestah je bilo veliko avtomobilov, izdelanih v Jugoslaviji, uvazali pa so jih tudi

iz Nemcije in Francije.

Tako lahko tudi ¢etrto hipotezo potrdimo.
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Hipoteza 5: Mladi smo danes bolj pod vplivom kulturne globalizacije, kot so bili nekoc.

Zaradi tehnoloskega razvoja imamo danes skoraj v vsakem trenutku dostop do spleta in
mnozice informacij in tezko si je predstavljati, da ni bilo vedno tako. Tudi tako stopamo v stik

z drugimi kulturami.

Odrasli, ki so sodelovali v anketi, menijo, da so dandanes veliko bolj v stiku s tujimi
kulturami in izdelki tujega izvora, kot so bili v svojem otrostvu. Manj kot polovica vprasanih
meni, da je bila v svojem otrostvu v stiku z globalizacijo. Ker niso imeli na voljo dostopa do
interneta in niso toliko potovali, kot potujemo v danasnjem ¢asu, jih tudi kulture drugih drzav

niso pretirano zanimale.

Za razliko od njih se vprasani u¢enci zanimajo za tuje dezele, zlasti bolj oddaljene, vecji delez
jih raje poslusa tujo glasbo, skoraj vsi uporabljajo druzabna omreZja in s tem internet, potujejo
dlje in pogosteje kot nekoC, obelezujejo pa tudi praznike, ki jih nekoC ljudje pri nas niso

poznali (no¢ ¢arovnic).
Tako lahko tudi to hipotezo potrdimo.
Hipoteza 6: Danasnji osnovnosolci potujemo bolj pogosto in dlje, kot so potovali nekoc.

Po podatkih anket ve¢ina ucencev potuje 2—3-krat letno (kar 48 %), vsaj 1-krat letno pa 28 %
ucencev. Prav nih¢e ni zapisal, da potuje manj kot 1-krat letno. V primerjavi s temi odgovori
so odrasli v otroStvu potovali bistveno bolj poredko kot dandanes. Ve€ina jih je $la enkrat
letno na morje, le malo pa je bilo taksnih, ki so iz Slovenije odpotovali ve¢ kot dvakrat letno.
Veéinoma so potovali le v sosednje drzave, medtem ko so ucenci nastevali bolj oddaljene cilje

potovanj, celo Ameriko.
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6 ZAKLJUCEK

Globalizacija je proces povezovanja delov sveta na razli¢ne nacine, kar vpliva na vsa podrocja
nasega zivljenja. Oznacuje Cloveska ravnanja in dogodke, ki nas povezujejo v svetovno
skupnost. Z globalizacijo postajajo vse razdalje med ljudmi manjse. Glede na obmo¢ja, na
katera vpliva, jo delimo na gospodarsko, politi¢no in kulturno. Kulturna globalizacija pomeni,
da marsikje v svetu prevladujejo skupni vzorci vedenja, medtem ko se politiéna navezuje na
mednarodne organizacije oz. zveze drzav. Ekonomska ali gospodarska globalizacija pa

temelji na gospodarstvu in trgovini.

V raziskovalni nalogi sva Zeleli ugotoviti, kako dobro ucenci in odrasli poznajo pojem
globalizacija, ¢e menijo, da so v stiku z njo vsak dan, in na katerih podro¢jih, katere
multinacionalke poznajo in uporabljajo njihove izdelke, ali raje poslusajo slovensko ali tujo
glasbo; odraslim pa sva postavili tudi vprasanje, ali ima po njihovem mnenju globalizacija
dober ali slab vpliv. Sestavili sva anketo za ucence in odrasle ter opravili dvodnevni preizkus,

v katerem sva preverjali, iz katerih drzav izvirajo izdelkov, ki jih uporabljava vsak dan.

Ugotovili sva, da ucenci pojem poznajo v veliko manj$i meri kot odrasli, vendar se oboji
zavedajo, da so v stiku z globalizacijo vsak dan. Po mnenju obeh skupin so v stiku z njo
najbolj pri oblacilih, hrani ter tehnologiji. Od naStetih multinacionalk najve¢ odraslih
pozna/uporablja izdelke predvsem tistih, ki so starejSe po nastanku, medtem ko so ucenci
poznali vse znamke. Vecina otrok dandanes veliko pogosteje poslusa tujo glasbo, pa tudi
odrasli so v ve¢ini odgovorili, da so v otroStvu raje prisluhnili tuji glasbi. Kljub temu je velik
delez odraslih, ki so v otrostvu radi prisluhnili domaci, slovenski glasbi. Mladi danes tudi
veliko vec¢ potujejo, kot so potovali odrasli pri tej starosti, potujemo tudi lazje in veliko dlje.
Na to je na splosno vplivala globalizacija in boljSe prometne povezave. V danaSnjem casu
praznujemo tudi veliko praznikov, ki jih v€asih niso poznali. Kot primer lahko navedeva
valentinovo in no¢ carovnic. To so nam preko ankete sporo¢ili tudi odrasli, ki so v otrostvu v
vecini praznovali le bozi¢ ter veliko no¢. Z najinim preizkusom sva pregledovali drzave
izvora izdelkov, ki jih uporabljava vsak dan, in ugotovili, da veina tekstila prihaja iz
Bangladesa ter Turije, hrana v veéini prihaja iz Slovenije ali pa iz Spanije (agrumi).

Tehnologija prihaja s Kitajske in iz ZDA ter Nemcije, iz katere prihajajo tudi znamke
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avtomobilov, ki jih doma uporabljamo. Filmi, glasba ter knjige v veéini prihajajo iz ZDA in
Velike Britanije. Iz Francije ter Velike Britanije pa prihaja veliko najine kozmetike.

Z raziskovalno nalogo sva dokazali, da se globalizacija $iri in da je svet danes veliko bolj
povezan kot pa v otroStvu najinih starSev ter starih starSev. V danasnjem casu veliko lazje
prepotujemo svet, v bliznji trgovini kupimo kos oblacila z drugega konca sveta, preberemo
isto knjigo kot naS§ prijatelj v Indiji in uZivamo ob isti pijaci kot nekdo v Kanadi. Verjameva,
da se bo v prihodnosti globalizacija Se S§irila, svet pa bo Se bolj povezan. Odrasle sva
povprasali tudi po mnenju, ali ima globalizacija dober ali slab vpliv. Vsi so se strinjali, da ima
oba, saj imamo kupci na voljo veliko ve¢jo izbiro raznih izdelkov, a imajo zaradi tega lahko

domaca majhna podjetja tezave.

Globalizacija nam omogoca spoznavati razliéne kulture in sodelovati z njimi; le-te se lahko
med seboj tudi bogatijo, paziti moramo le, da nacin zahodnega Zivljenja ne prevlada nad naso

lastno kulturo.
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7 POVZETEK

Zivimo v ¢asu, ko nam postaja svet vse blizji in dostopnej$i. Dobre prometne povezave
kraj$ajo razdalje, sodobna tehnologija pa omogoca informiranost o dogajanju po svetu. Tako
spoznavamo druge kulture, se ucimo tujih jezikov in uporabljamo izdelke, narejene v
oddaljenih dezelah. Povezanost, ki prinasa spremembe v druzbi na podro¢jih, kot so trgovina,
turizem in kultura, imenujemo globalizacija. Namen raziskovalne naloge je bil ugotoviti, v
kolik8ni meri smo seznanjeni s pojmom globalizacije, od kod prihajajo razne dobrine, ki jih
uporabljamo, ter primerjati, v kolik§ni meri smo v proces globalizacije mladi vpeti danes in v
kolik$ni meri so bili v stiku z njo nasi starsi in stari star§i. Ugotovitve kazejo, da v sodobnem
¢asu vsakodnevno uporabljamo dobrine, kot so hrana, oblacila in izdelki sodobne tehnologije,
ki izvirajo iz drzav vsega sveta. Na televiziji gledamo tujejezicne filme, posluSamo glasbo
svetovno znanih izvajalcev in beremo knjige tujih avtorjev. Na pocitnice potujemo tudi
veckrat letno na bliZje in bolj oddaljene destinacije. Raziskava je pokazala, da generaciji nasih
starSev in starih starSev menita, da v ¢asu njihovega otrostva proces globalizacije Se ni bil tako
opazen. Vecina druzin je hrano pridelovala doma ali jo kupovala v lokalni trgovini. Pri izbiri
obla¢il so imeli malo izbire, mnogim so oblacila zasSile mame. Tudi oni so radi gledali tuje
filme, a so pogosteje kot danes poslusali slovensko namesto tuje glasbe. Potovali so redkeje,

kot potujemo dandanes.
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8 ZAHVALA
Najprej se zeliva zahvaliti mentorici gospe Kristini JazbinSek Vovk za vso podporo, pomoc¢ in

usmerjanje pri delu.

Zahvaliti se Zeliva tudi vsem udencem zadnje triade OS bratov Letonje za izpolnjeno anketo.

Prav tako vsem odraslim, ki so si vzeli ¢as in jo izpolnili.

Zahvala tudi gospe Kristini JazbinSek Vovk za angleski prevod povzetka ter gospe Katarini

Cokl za lektoriranje raziskovalne naloge.

Radi bi se zahvalili $e najinim starSem za vso podporo pri izdelavi raziskovalne naloge.
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9 PRILOGE

Priloga 1: Anketa za ucence
ANKETA ZA UCENCE

Pozdravljeni.

Sva Vida in Manca, uéenki 8. razreda. Ker pripravljava raziskovalno nalogo na temo
globalizacije v nasih Zivljenjih, te prosiva, da v sklopu anonimne ankete odgovori§ na nekaj
vprasanj. Prosiva, da odgovori§ na vsa vprasanja. Tvoji odgovori nama bodo v veliko pomo¢
pri pripravi naloge. 0=

Ze vnaprej najlepsa hvala! ‘ u /
o«

1. Obkrozi spol:
zenski moski

2. Zaupaj nama svojo starost in razred:
let
. razred

3. Ali ves, kaj je globalizacija? Obkrozi.
DA NE

4. Kje si sliSal-a zanjo? ObkroZzi.
a. Vol
1z elektronskih medijev (radio, televizija, splet).
Iz tiskanih medijev (Casopis, revije).
Iz pogovora s starsi.
Iz pogovora z vrstniki.
Se nisem slisal-a.
Drugo (navedi):

@ ~0ao0oT

5. Ce si pri 3. vprasanju obkroZil-a da, poskusi ta pojem razloZiti s svojimi
besedami:
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6. Ce zelo poenostavimo, je globalizacija proces povezovanja razli¢nih delov sveta
na razli¢ne nacine, kar vpliva na vsa podrocja nasega Zivljenja.
To pomeni, da lahko ljudje, ki Zivimo v razli¢nih delih sveta, poslusamo isto glasbo,
jemo hrano, ki prihaja iz zelo oddaljenih obmo¢ij, kupujemo in uporabljamo
obladila, prenosne telefone, ra¢unalnike, vozila itd. istih blagovnih znamk.

a. Alise ti zdi, da si v stiku z globalizacijo vsak dan?

DA NE
b. Ce si obkroZil-a da, na katerih podro&jih? (obkroZi§ lahko ve¢ moZnih
odgovorov)
oblacila

a

b. hrana

c. moderna tehnologija (internet, telefoni, televizija)
d. glasbha

e. knjige

f. filmi

g. spletne trgovine

h. drugo (napisi):

7. Na katere izdelke ali blagovne znamke najprej pomisli§ ob omembi naslednjih
drzav (naStej vsaj dve za vsako drZavo):

ZDA:
KITAJSKA:
NEMCUJA:
SPANIJA:
8. Ali ob nakupu/uporabi Vizdelka preveris, iz katere drzave izvira?
DA NE VCASIH
9. Se ti zdi drZzava izvora pomembna? DA NE

Zakaj?

10. Iz katerih drzav menis, da izvira vecina naslednjih izdelkov, ki jih vsakodnevno
uporablja§? K vsakemu izdelku napisi po 2 drzavi:

Npr. OBLACILA= Indija, Turcija
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OBLACILA=
OBUTEV=

HRANA=

MOBILNI TELEFON=
RACUNALNIK=
AVTOMOBILI=
GLASBA=

FILMI=

11. Prosiva, da obkroZi$ tiste blagovne znamke, katerih vsaj en izdelek imas tudi

sam-a (velja tudi za navedene trgovine).

Nike Reebok Levi's Converse
Adidas Ikea H&M Nivea
Samsung Apple LG Knorr
Coca Cola Kellogg's Milka Nescafe

12. Ljudje vedno ve¢ nakupujejo tudi preko spleta. Ali si Ze kdaj kupil-a nek izdelek
preko spleta?

DA NE

Ce si obkrozil-a da, nam zaupaj, kateri izdelek ali izdelke.

1z katere drzave si izdelek narocil-a?

13. Na podlagi cesa izbiras svoj slog obla¢enja in priceske?
Zgledujem se po soSolcih/soSolkah, kadar mi je kaj vSec.

Zgledujem se po znanih osebnostih.
Imam svoj slog, uporabim svojo domisljijo.
Drugo:

o0 o ®
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14.  Ali uporabljas druzbena omreZja (Facebook, Twitter, Instagram itd.)

DA (Katera? ) NE

15. Na kakSen nacin poslusas glasbo, ko si to zazeli$ (radio, CD, mp3, Youtube ...)?

16. Imas raje slovensko ali tujo glasbo? SLOVENSKO TUJO

17. Navedi vsaj 2 tuja izvajalca, ki jima rad-a prisluhnes:

18.  Vpliv drugih kultur je opazen tudi pri obeleZevanju raznih obicajev.
Katere izmed naslednjih praznikov ali obi¢ajev praznujes$ oz. obeleZi§? ObkroZi.

Noc¢ ¢arovnic (Halloween).
Bozic.

Valentinovo.

Gregorjevo.

Pust.

Velika no¢.

19. Kultura katere tuje drZave ti je najbolj zanimiva in bi rad-a o njej vedel-a ve¢?

20. Kako pogosto potujes izven Slovenije?

S katerim prevoznim sredstvom?

Kam si do sedaj najdlje potoval-a?

HVALA ZA SODELOVANJE.
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Priloga 2: Anketa za odrasle

ANKETA
Pozdravljeni.

Sva Vida in Manca, uenki 8. razreda. Ker pripravljava raziskovalno nalogo na temo
globalizacije v nasih zivljenjih, vas prosiva, da v sklopu ankete odgovorite na nekaj vprasan;.
Vasi odgovori nama bodo v veliko pomo¢€ pri pripravi naloge.

Ze vnaprej najlepsa hvala! § =

~

1. Obkrozite spol:
zenski moski

2. Zaupajte nama svojo letnico rojstva:
3. Ali veste, kaj je globalizacija? DA NE

4. Kje ste slisali zanjo?
h. 1z elektronskih medijev (radio, televizija, splet).
Katerega? .
I. Iz tiskanih medijev (Casopis, revije).
j. 1z pogovora z drugimi ljudmi.
k. Se nisem slisal-a.
|.  Drugo (navedite):

5. Ce ste pri 3. vprasanju odgovorili z da, poskusite ta pojem razloZiti s svojimi
besedami:

6.  Ce zelo poenostavimo, je globalizacija proces povezovanja razli¢nih delov sveta
na razli¢ne nacine, kar vpliva na vsa podroc¢ja nasega Zivljenja.

To pomeni, da lahko ljudje, ki Zivimo v razli¢nih delih sveta, poslu§amo isto glasbo,

jemo hrano, ki prihaja iz zelo oddaljenih obmo¢ij, kupujemo in uporabljamo obladila,

prenosne telefone, racunalnike, vozila itd. istih blagovnih znamk.
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c. Alise vam zdi, da ste v stiku z globalizacijo vsak dan? DA NE

d. Ali menite, da ste bili vsakodnevno v stiku z globalizacijo v ¢asu vaSega otrostva?

DA NE
e. Ce ste pri vprasanju 6. b odgovorili z da, na Katerih podroé&jih? (ve¢ moznih

odgovorov)

a) oblacila

b) hrana

c) tehnologija (telefoni, televizija)

d) glasbha

e) knjige

f) filmi

g) drugo:

7. Kaj so vam v otrostvu pomenile naslednje drzave (misli, asociacije, stik)?

ZDA:
KITAJSKA:
NEMCIJA:

SPANIJA:

8. Ali vam je bilo ob nakupu/uporabi izdelka pomembno, iz katere drzave je
izviral?
DA NE VCASIH

9. 1z katerih drzav menite, da je izvirala vecina naslednjih izdelkov, ki ste jih
vsakodnevno uporabljali?
OBLACILA=
OBUTEV=
HRANA=
GLASBA=
FILMI=
AVTOMOBILI=
HISNI APARATT:
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10. Ste takrat vecino hrane kupili ali pridelali doma?

11. Ali ste kupovali kaksno vrsto hrane, uvoZene od drugod? Ce ja, katero (in od
kod)?

Weow v

12. Ste takrat poznali vse vrste hrane, kot je na trzi§¢u danes?

13. Prosiva, da obkroZite tiste blagovne znamke, katere ste vsaj obasno uporabljali

v vaSem domu.

Nike Reebok Levi's Converse
Adidas Ikea H&M Nivea
Samsung Apple LG Knorr
Coca Cola Kellogg's Milka Nescafe

Katere od teh so bile pogosteje prisotne v vasem domu (in kako pogosto)?

14. Na kaks$ne nacine ste nakupovali (lokalna trgovina, trZznica, nakupi v ve¢jem
mestu, prodaja od vrat do vrat, kataloSka prodaja itd.)? Kaj ste kupovali na tak

nacin?

15. Na podlagi Cesa ste izbirali svoj slog oblacenja in priceske?

16. Mladi za komunikacijo dandanes radi uporabljamo splet. Na kakSne nacine ste

navezovali in ohranjali stike vi?
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17. Na kaksne nacdine ste poslusali glasbo?

18. Ste imeli raje slovensko ali tujo glasbo? SLOVENSKO TUJO

19. Katerim tujim izvajalcem ste radi prisluhnili?

20. Vpliv drugih Kultur je opazen tudi pri obeleZevanju raznih obicajev.
Katere izmed naslednjih praznikov ste praznovali/obeleZili? ObkroZi.

No¢ carovnic (Halloween).
Bozic.

Valentinovo.

Gregorjevo.

Pust.

Velika no¢.

21. Kako pogosto ste potovali izven Slovenije?

S katerim prevoznim sredstvom?

Kam najdlje?

22. Kultura katere tuje drzave vas je takrat najbolj zanimala? Zakaj?

23. Ali se vam zdi, da ima globalizacija na ljudi/svet pozitiven ali negativen vpliv?
Zakaj?

HVALA ZA VAS CAS IN SODELOVANIE.
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Priloga 3: Izvor izdelkov — odrasli

Vrsta izdelka
(npr. oblacila)

DrZava izvora

Ste tudiv casu vasega
otrostva ta izdelek
pridobivali iz iste
driave?

Ce NE, iz katere
drZave ste ga
pridobili?

DA/NE

DA/NE

DA/NE

DA/NE

DA/NE

DA/NE
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